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Geschaftsbericht der
Geschaftsleitung

CEO Corina Bello
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_Geschsftshericht

o ,Gewinnmaximierung durch hervorragende Qualitat®

e Produkt: ,Keralux Bratkonig 180"

o 73 Qualitatspunkte

e Vielversprechende Zukunftsaussichten
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Finanz-Report

CFO Severin Egloff
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Gewinn CERALIR
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Eigenkapital
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Entwicklung Aktien
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Report Produktion/Anlagen/Material
COO Matthias Wieland



Materialqualitat Z
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Lagerbestand Z
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Maschinenbestand g
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Personal-Report

HRM Nina Wettstein



_Personalbestand

Die Zahlen
sind jeweils in
Tausend.
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Bruttolohne
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2011 2012 2013 2014 2015
Produktionspersonal 45 45 46.8 49 50.9
Vertreter Innland 61.1 61.1 61.5 61.5 61.5
Vertreter Ausland 0 0 37.5 40.5 43.65
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Marketing-Bericht
CIO/CCO Liridon Obrinja
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_Marketingbericht
Marketingmix:
Produkt Preis Kommunikation Vertrieb
Keralux Bratkonig 180 Hoher Preis Klassische Werbung Inland:
- Preis Inland - Warenhauser
(CHF 103.30)
Ausland

- Preis Ausland
($ 72.50)

- Vertragshandler
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KERALUX

Diskussionsrunde

CEO Corina Bello
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Zukunftig:
e Qualitatsorientierte Hochpreispolitik

e FOrderung Mitarbeiter, Marketing und Modernisierung



| Danke fur lhre Aufmerksamkeit !




