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™ BEGRUSSUNG, ABLAUF UND ALLGEMEINE ZIELE (CEQ)
“ FINANZREPORT (CF0)
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LEITBILD UND UNTERNEHMENSZIELE

- L] - am - - -
Gemeinsam fur Qualitat und Nachhaltigkeit #

= Hochste Qualitat
= Faires Preis-/ Leistungsverhiltnis
= (Okologische Produktion
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ZIELSETZUNGEN & ERFOLG
() - emsicnt € =nichterreicht

« Qualititsstufe erhihen ()
= ({ikologisch Produzieren ()
= Faires Preis- / Leistungsverhilimis €3
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FINANZREPORT
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FINANZREPORT
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in Prozent [%l

FINANZREPORT
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FINANZREPORT
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FINANZREPORT

Dividenden: 700 ->900
Reserven : 2 Mio -> 1.6Mio




MARKETINGREPORT

:
Werhekonzept/ Markistrategie -
= Was: Hohe Qualitiit Vorsprung gegeniiber Konkurrenz
= Wem: Von Jung bis Alt
= Wo: Inland und Europa
= Wann: Anfang Friihling
= Womit: Fernsehen, Radio etc. 2
,
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MARKETINGREPORT ‘

Marktanteil Umsatz (%) :
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MARKETINGREPORT ‘

A ben Marketing (Mio) '.
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Anlage Politik / Investitionen :

« Verkaufvon 4 Maschinen (15000 / 5SMA) im 13 GJ
« Verkaufvon 4 Maschinen (15000/ 5SMA) im 15G)
« Kaufvon4 Maschinen (30000/4MA) im 15G)




Material Qualitiiten :
- Materialstufe 2in 6] 11und 12
= Materialstufe 1in G! 13 folgende
Produktionssirategie

= Tiefe Produktion ._
« Hohe Qualitiit
= Gutes Preis- / Leistungsverhaltnis

Premium Grill AG
Scharf auf die Wurst




370000
ERRIRe 350201

350000 60000
340000

330000

320000

310000

300000

290000 7
280000 2
270000

GIT Gl 12 GI13 Gl14 GI 15

Premium Grill AG
Scharf auf die Wurst




Lagerhestande (Stk)
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PERSONAL ‘
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PERSONAL ‘
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PERSONAL

Auslastung Produkti l '.
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NACHHALTIGKEIT
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@ — Gesamtkapitalrentabilitdt ----Zielgrosse

30.0
25.0

T o \ /
. N\ /
0.0 : : \/
5.0
9 10 1 12 13 14 i

Premium Grill AG

Scharf auf die Wurst




NACHHALTIGKEIT
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Investitionen in okologische Produktionsverfahren #
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NACHHALTIGKEIT
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Soziale Nachhaltigkeit Arbeitgeherattraktivitat #
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SCHLUSSWORT
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