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Leitbild
Okologische und qualitativ hochwertige
Produkte
Gutes Arbeitsklima

Kundenzufriedenheit

Optimales Preis-Leistungs-Verhaltnis
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Finanzen

Reingewinn
Eigenkapitalrentabilitat
Dividendenausschiittung

Borsenkurs
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Eigenkapitalrentabilitat
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Dividendenausschuttung
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Borsenkurs
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Personal

* Personalbestand

e Bruttolohne

* Ausbildungsinvestitionen
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Personalbestand
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Bruttolohne
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Ausbildungsinvestitionen
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B Weiterbildung
Produktionspersonal

®m Weiterbildung Vertreter



Anlagen, Material, Produktion

Maschinenbestand
Produktionsmenge
Investitionen Forschung und Entwicklung

Materialqualitat
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Maschinenbestand
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| Produktionsmenge

Menge
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~—Investitionen in Forschung und

Entwicklung
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Materialqualitat

* Hochwertige Qualitat

» Okologisch



Marketing

Preis-Leistungs-Verhaltnis
Werbung und Vertreter

Marktanteil



Preis-Leistungs-Verhaltnis

® Sehr auf Qualitat achtend

* Angemessener Preis



Werbung(100‘000) und Vertreter
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® Werbung Ausland
® Vertreter Inland
m Vertreter Ausland



Marktanteil

70

60

50

40

30

20

10

GJn

GJ 12

GJ 13

GJ 14

GJ 15

B Marktanteil Inland

® Marktanteil Ausland

® Durchschnittlicher
Marktanteil der
Konkurenten im Inland

® Durchschnittlicher
Marktanteil der
Konkurenten im

Ausland
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Zukunft

Beste Qualitat vom Produkt
Okologische Produktionsverfahren
Okologische Materialien
Gutes-Preisleistungs-Verhaltnis

Faire Lohne






