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= Hohe Produktqualitaf

= Exklusivitat durch edles
Design

= Attraktives Arbeitsumfeld

= Hochstqualifizierte
Mitarbeiter

= Hoheres Preissegment
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Kapitalverndaltnisse

Finanzierung
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nd Gewinnzahlen
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Operativer Cashflow in CHF 1000



Dividendenausschu

ktien Gesamirendite in % in CHF 1000
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Produktion und HR

Produktionsmenge und Personalbestand
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Ausbildungsstand der
Produkiionsmitarbeiter

Ausbildungsstand der
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Forschung und Enftwicklung

Aufwand fur Forschung und Entwickung in
CHF 1000
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g-Mix: Price

Verkaufspreis
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fing-Mix: Product

Aufwand fur Forschung und
Entwickung in CHF 1000
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INg-Mix: Promotion

Werbeaufwand
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INg-Mix: Place

Vertrieb uber Detailhandel (Stk.)
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Marketing

Werbespof
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deres Engagement

vestition in Forschung (ETH, Uni, FH)
undenevent (Social Media)

eihnachtsessen fur Mitarbeiter



Blick in die Zukunft

Nachfrage nach unserem
Produkt im Innland
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Nachfrage nach unserem
Produkt im Ausland
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stition:
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