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Ablauf

Strategie

Finanzen

Produktion und Human 

Resources

Marketing

Besonderes Engagement

Blick in die Zukunft



Differenzierungsstrategie

Hohe Produktqualität

Exklusivität durch edles 

Design

Attraktives Arbeitsumfeld

Höchstqualifizierte 

Mitarbeiter 

Höheres Preissegment



Differenzierungsstrategie
Soziale Nachhaltigkeit
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Finanzen
Umsatz
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Finanzen
Kapitalverhältnisse
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Finanzen
Umsatz- und Gewinnzahlen
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Finanzen
Cashflow
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Finanzen
Aktien
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Finanzen
Eigenkapitalrentabilität
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Produktion und HR
Produktionsmenge und Personalbestand
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Finanzen
Umsatz
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Produktion und HR
Ausbildung
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Produktion und HR
Forschung und Entwicklung
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Marketing
Marketing-Mix: Price

0

20

40

60

80

100

120

140

GJ 10 GJ 11 GJ 12 GJ 13 GJ 14

Verkaufspreis

Ausland (EUR)  Innland (CHF)



Marketing
Marketing-Mix: Product
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Marketing
Marketing-Mix: Promotion
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Marketing
Marketing-Mix: Place
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Marketing
Werbespot



Besonderes Engagement

 Investition in Forschung (ETH, Uni, FH)

 Kundenevent (Social Media)

Weihnachtsessen für Mitarbeiter



Blick in die Zukunft
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Blick in die Zukunft

 Investition:

Ausland, Maschinen, Produktion



Fragen
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